Muhammed Mustafa POLAT

REKABET HUKUKUNDA
HAKIM DURUMDAKI TESEBBUSLERIN
DIJITAL PIYASALARDA
KENDINI KAYIRMASI

onikilevha



ICINDEKILER

ONSOZ vvrvrrrrrimimssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnssssssssssssees \Y%
KISALTMALAR LISTESL.couceerrrrvmmmeeemmsmeeeeessssssssssssssmnnnsssssssssssssseens XIII
€31 S, 1
BIRINCIBOLUM
DIJITAL EKONOMININ OZELLIKLERI VE
KALDIRAC ETKIiSi
1.1. DIJITAL PIYASALARDA HAKIM DURUM TESPITINDE
DIKKATE ALINMASI GEREKEN YAPISAL FAKTORLER............. S
1.1.1. Dolayli Ag Etkileri ve Geri Besleme DOngiisii .........ocvueuunervnncnn. 9
1.1.2. Veriye Erigim ..ottt ssssessenns 17
1.1.3. Olgek ve Kapsam EKONOMIlEri......uuureeeeemmsmrereesessnsseeessesssanes 22
1.2. REKABET HUKUKUNDA KALDIRAC ETKISI KAVRAMI
VE KENDINI KAYIRMA UYGULAMASI ..., 25
1.2.1. Kaldirag Etkisi Kavrami ........ceeeeeeeeeuneeneensenenreeneeensessessessesseesens 26
1.2.2. Kendini Kayirma Davrani§l........cceeeerecneeeseemersessesscsenes 31

1.2.3. Hakim Durumdaki Tegebbiislerin Ozel Sorumlulugu
Kapsaminda Kendini Kayirma ........ccecvveineineencnesnesnennns 36



VIII

IKINCI BOLUM
AB VE TURKIYE iCTIHATLARI ISIGINDA
KENDINI KAYIRMA DAVRANISININ
REKABET HUKUKU KAPSAMINDA

INCELENMESI
2.1. KENDINI KAYIRMANIN SOZLESME YAPMANIN REDDI
ACISINDAN INCELENMESI.......ccostumrereerrenmerereeusensensesssessessesnns 43
2.1.1. Sozlesme Yapmanin Reddine Iliskin Genel Cergeve ................ 44
2.1.2. Kurul'un Iller Arasi Mesafe Karari..........ccooeveurmrrvemsssesesssesesseens 54
2.1.3. Kararin Degerlendirmesi..........coccvevucinricisniinsinciicincsincinnns S8
2.1.4. Sozlesme Yapmanin Dolayli Reddine Iliskin Tartigmalar
ve Komisyon'un Kilavuz Taslagl.........ccccvvurnrincrucincieerinnnnne. 61
2.2. ABICTIHATLARI DOGRULTUSUNDA KENDINE OZGU
BIRIHLAL TURU OLARAK KENDINI KAYIRMA.......coccovvureunecen 67
2.2.1. Komisyon'un Google Shopping Karari ...........coccverunerienneiunnes 68
2.2.2. Genel Mahkeme'nin Google Shopping Kararl..........ccccecuueecuuneee 70
2.2.3. ABAD’in Google Shopping Karari ve Ongériilen Hukuki
TSt et 73
2.2.3.1. Bronner Kriterleri Uygulanabilir Degildir..................... 75
2.2.3.2.Kendini Kayirma Davranist Mesru Rekabetten
Ayrimalidir..... 76
a.  Ayrimcilik unsuru bulunmalidir........icecnnneeee. 77

b. Davranigin rekabet karsiti etkiler
dogurabilme potansiyeline sahip olmasi
ve somut olayin tiim kogsullarinin dikkate
alinmast gerekir ... 79

2.2.3.3. AB Taslak Kilavuzu’'nda Yer Verilen A¢iklamalar
ABAD’1in Kararina Yer Verilen Unsurlar:
YanSItMAKEAAIT «ovveeeeeeeeeeee ettt seseeeses e s eeeens 81

2.2.4. Amazon Aleyhinde AB'de Yiiriitiilen Sorusturmalar ................. 83
2.3. TURKIYE'DE KENDINI KAYIRMA UYGULAMALARI............... 86



IX

2.3.1.

2.3.2.

Kurul'un Google Shopping Karar1: Siralama Temelli

Kendini KayIrma .......c.cicuereecisinesisssesmssssssesssssssessssses 88
2.3.1.1. Google'in Faaliyet Gosterdigi Uriin Pazarlart.............. 89
2.3.1.2. Google’n Genel Arama Hizmetleri Pazarindaki

Hakim DUrtimu c......ceeceeeeceeeeeenecneeenesenssensessessenes 89
2.3.1.3. Somut Dosyadaki Kendini Kayirma Davranisi.............. 91

a. Google Shopping Unit'in Gosterim $ekline
[liskin Iddialar ..........oeeevveeemeeveenereeeesereees e sseessssennns 92

b. Google Shopping’in Rakiplerine Kiyasla
Daha Diisiik Kalitede Hizmet Verdigi Iddiast........ 93

c. Rakiplerin Shopping Unit’te Reklam

Veremedigi Iddiast.........uuueeucecrreereremmmesssmscccsseen 94

d. Shopping Unit’in Reklam Alani1 Olduguna
Dair Belirsizlik Iddiast ........coovvveemrrrermsreresesneeennerennnnns 9s
2.3.1.4.Rekabeti Sinirlayici Etkinin Varligl......cicciciennce. 96
2.3.1.5. Google’n Hakli Gerekgesinin Olmamast........c..cecuuuece. 97

2.3.1.6. Google Shopping Kararinin Tiirkiye'deki
Degerlendirmesi: Avrupa Perspektifiyle Bir Bakis .......98

Google Yerel Arama Karari: Siralama Temelli Kendini

KayIrma.....c s 100

2.3.2.1.Google'in Faaliyet Gosterdigi Uriin Pazarlart............ 101
2.3.2.2.Google’n Genel Arama Hizmetleri Pazarindaki

Hakim DUurtimu .....c.cceceeeeeeeeneeneiseeeneceeeseseeeessessessenne 102

2.3.2.3. Somut Dosyadaki Kendini Kayirma Davranisi........... 104

a. Yerel Arama Hizmetleri.....ocoveveucereuncrncecenrennennen. 105

(i) Local Unit'in Avantajli Konumlandirilmasi. 105

(ii) Hizmet Kalitesinin DugikIagt ....ueeeeeeernnnne 106

(iii) Rakiplere Yer Verilmemesi ........coowc.ccereeeennne. 107

b. Konaklama Fiyati: Kargilagtirma Hizmetleri......... 108

(i) GHA’nin Rakiplerden Daha Avantajl
Sekilde Konumlandirilip Gosterilmesi......... 108

(ii) Hizmet Kalitesinin Digikligii . ....eeeeeeesssmmneeee 110



2.3.2.4. Rekabeti Smirlayici Etkinin Varligt......ccciccennnnn. 111
a. Yerel Arama Hizmetleri Pazarina Iligkin
ANQANZIET ... 111
b. Konaklama Fiyat Kargilastirma Hizmetleri
Pazarina [ligkin Bulgular ..............coomeeeceeeeemmmnneeenens 112
2.3.2.5. Google’n Hakli Gerekgesinin Olmamasi.................... 114
2.3.3. Trendyol Perakende Karari: Veri ve Algoritma Temelli
Kendini Kayirma ... 115
2.3.3.1. Trendyol'un Faaliyet Gosterdigi Pazarlar .................... 119
2.3.3.2. Trendyol'un Cok Kategorili E-Pazaryerleri
Pazarindaki Hakim Durumu.........c.ccvcieceneienecuncnene. 119

2.3.3.3. Somut Dosyadaki Kendini Kayirma Davranisi.......... 121

a. Trendyol'un Algoritmaya yaptig1 miidahaleler
ile kendi perakende faaliyetlerini kayirmasi......... 121

b. Trendyol'un veri yoluyla kendi perakende

faaliyetlerini kay1irmast.......cocoeeeecueinecneencuncnnennnes 123
2.3.3.4.Rekabeti Sinirlayici Etkinin Varligt........ccieciennnne. 124
2.3.3.5. Trendyol'un Hakl Gerekgesinin Olmamasi................ 128
2.4. Kurul Kararlar1 Ispgginda Kendini Kayirma Davranisinin Hukuki
Degerlendirmesi........cccciuiueiniriiiicisesisssssssssssssssssssssssssnss 129
2.4.1. 4054 Sayili Kanun'un 6(d) Maddesi Kendini Kayirma
Davraniglarinin Incelenmesine Dayanak Tegkil Eder ............. 129
2.4.2. Kendini Kayirma Dosyalarinda 4054 Sayili Kanun'un
Amaci ve Kapsaminin Degerlendirilmesi.........coccvvvuvcienrinnnee 131
2.4.3. Kendini Kayirma Davraniglarinin Kétitye Kullanma
Teskil Edebilmesi I¢in Hukuki Test Uygulanmalidir............. 132
2.4.3.1. Ayrimc1 Davrani§........eceinecicisnessnens 132
2.4.3.2.Mesru Rekabetten Ayrilma .......ccoceeeeeceeeseesernecenennnes 134

2.4.3.3.Dislayict EtKi ... 138



XI

UCUNCUBOLUM

ONCUL DUZENLEMELER VE REKABET

HUKUKU UYGULAMALARI

3.1. KENDINI KAYIRMANIN EX-POST VE EX-
ANTE DUZENLEMELER CERCEVESINDE

3.2.

DEGERLENDIRILMEST.....ooocmnereeessssssmmssssssssssssssssssssssssssssns 139
3.1.1. AB’nin Onciil Diizenlemesi: DMA.....cooov.ccmmrreeesmmrrssssnsessennns 141
3.1.2. Tirkiye'nin Ex-Ante Diizenlemesi: Kanun Teklifi .................. 143
3.1.3. Ex-post Diizenleme ile Kanun Teklifinin Ex-Ante
Diizenlemesinin Kargilagtirmast .......oceceeeeeveerseeseeresesrssesessennnns 145
3.1.3.1. Duizenlemelerin Muhatabi..........ccucviuniueineieriucinneinnes 145
3.1.3.2.1lgili Uriin Pazar1 Taniminin Yapilmasi Zorunlulugu 146
3.1.3.3. Hakim Durum Tespitinin Gerekliligi.........cccc.ceevuuuneec 147
3.1.3.4.Ispat Yiikiiniim Yer Degistirmesi.......ooooeeceeeeererrrreeeeennnne 148
3.1.3.5.Zarar Teorisinin GereKliligi..........cccovuvuveirnvrureiureruncnnn. 148
3.1.4. E-Ticaret Mevzuati1 Cergevesinde E-Pazar Yerlerinin
Kendini Kayirma Yasagl.......ccccoucurueinrinciserisisesinsisssnsanns 149
3.1.4.1. Titm ETAHS ler I¢in Ongoriilen Kendi
Markasini Satma Yasagl.......ccvrueurerunisesineiscsanninne. 151
3.1.4.2.Orta Olgekli ETAHS ler I¢in Getirilen Verilerin
Rekabet Ederken Kullanilmasi Yasag1..........ccoccurunnee. 155
3.1.4.3.ETHS lerin Siralama ya da Tavsiye Sisteminde
Geriye DUSUITIMESi.....cuueeeeerereeeeermerensenaerseesensenanees 157
Ne Bis In Idem Ilkesi Cergevesinde Degerlendirme.........occccceeeeermnnee. 158
3.2.1. Ne Bis In Idem Ilkesine Yonelik Genel Cergeve ve
Tiirkiye Uygulamast........cciirineiiicissincissiscssssnsinns 158
3.2.2. AB Uygulamasinda Ne Bis In Idem Ilkesinin
Degerlendirilmesi........cccvcueevuncirciicinciirincisicissisiseianens 161
3.2.3. Ne Bis In idem Ilkesi Cercevesinde 6. Madde ve Kanun
TEKLfi TISKIS 1ovvvveerrrvesrereeesssesesssesesssesessssssessssssesssssssssssssssssensens 165
3.2.4. Ne Bis In Idem Ilkesi Cergevesinde Kanun Teklifi ve

E-Ticaret Mevzuatt IligKisi.........coorrvveerervrmreresnnssesnsssesessssesensenes 169



XII

3.2.4.1.Siralama veya Tarama/Dizinleme I§lemlerinde
Kendini Kayirma Yasagl.......ccccuvnricrenerisnciinnrinnee. 170
3.2.4.2. Ticari Kullanicilar veya Bunlarin Son

Kullanicilar: Tarafindan Saglanan Verilerin
Rekabet Ederken Kullanilmasi Yasagi.........ccccvcvuunccn. 173



